Regulamin Programu Afiliacyjnego

REGULAMIN UDZIALU W PROGRAMIE AFILIACYINYM PROWADZONYM PRZEZ

MEDIDIETA

I. POSTANOWIENIA OGOLNE

»

Niniejszy Regulamin okresla zasady funkcjonowania oraz warunki uczestnictwa w
Programie Afiliacyjnym organizowanym w Sklepie Internetowym www.medidieta.pl
Celem uczestnictwa w Programie Afiliacyjnym jest tworzenie przez Wydawce
spoteczno$ci oséb dostepnych w Sklepie, dzieki ktérym Wydawca uczestniczgcy w
Programie bedzie otrzymywacC wynagrodzenie od Reklamodawcy za dziatania innych
Klientow Sklepu www.medidieta.pl w szczegdlnoSci dokonywania przez nich zakupéw
z jego polecenia, na zasadach wskazanych w www.medidieta.pl oraz w niniejszym
Regulaminie.

Program Afiliacyjny jest prowadzony na terytorium Polski.

Przystgpienie do Programu Afiliacyjnego jest dobrowolne.

Kontakt z Reklamodawcg odbywa si€ za posrednictwem: poczty elektronicznej pod
adresem: kontakt@medidieta.pl

W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg
postanowienia Regulaminu Sklepu Internetowego dostepnego na

stronie www.medidieta.pl, a w przypadku sprzeczno$ci pomiedzy zapisami
niniejszego Regulaminu oraz Regulaminu Sklepu Internetowego www.medidieta.pl,
zastosowanie znajduje niniejszy Regulamin.

Reklamodawca informuje, Ze korzystanie z ustug Swiadczonych drogg elektroniczng
moZe wigzaC si€ z zagroZeniem polegajgcym na mozliwoSci wprowadzenia do
systemu teleinformatycznego szkodliwego oprogramowania oraz pozyskania i
modyfikacji danych przez osoby nieuprawnione. By unikng¢ ryzyka wystgpienia
zagrozen nalezy stosowa¢ witasciwe Srodki techniczne, ktére zminimalizujg ich
wystgpienie, w szczegdlnosSci programy antywirusowe i zapore sieciowg typu firewall.
Niniejszy Regulamin jest nieprzerwanie dostepny w Sklepie

Internetowym www.medidieta.pl, w sposéb umozliwiajgcy jego pozyskanie,
odtwarzanie i utrwalanie jego treSci poprzez wydrukowanie lub zapisanie na no$niku
w kazdej chwili.

Il. DEFINICIJE
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Pojecia zapisane duzg literg majg znaczenia nadane im w Regulaminie Sklepu
Internetowego www.medidieta.pl, natomiast pojecia okreSlone ponizej majg nastepujgce
znaczenie:

Reklamodawca — prowadzgca Sklep Internetowy www.medidieta.pl Centrum Medyczne
Damiana Holding sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, wpisang do rejestru przedsi€biorcow
Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem 0000189581; NIP:113-245-78-08,,
reprezentowang przez Zarzgd w skfadzie: Agnieszka Dziedzic-Pasik i Radostaw Rozek

Partner Mediowy — osoba fizyczna posiadajgca petng zdolnoS¢ do czynnosci prawnych lub
Przedsiebiorca, ktéry przystgpit do Programu Afiliacyjnego na zasadach wskazanych w
niniejszym Regulaminie;

Program Afiliacyjny/Program — wspdtpraca pomiedzy Reklamodawcg a poszczegdlnymi
Partnerami Mediowymi, polegajgca na promowaniu przez Partneréw Mediowych Towaréw
dostepnych w Sklepie www.medidieta.pl w ramach Kampanii przeprowadzanych przez
Reklamodawce wsrdd potencjalnych Klientéw, na zasadach wskazanych w niniejszym
Regulaminie oraz indywidualnie zawieranych z partnerami Umowach;

Konto Partnera Mediowego - Konto posiadane przez Partnera Mediowego na Platformie
przygotowanej przez Reklamodawce, za pomocg, ktérej moze on dokonywac okreSlonych
czynnosSci w ramach Programu Afiliacyjnego;

Platforma — zewnetrzna platforma internetowa, prowadzona przez Pragmatic Ad, pod
adresem https://www.pragmaticad.com/, za pomocg ktérej Partner Mediowy moze
dokonywac poszczegdlnych Akcji, przegladac statystyki i dokonywac innych czynnoSci
zwigzanych z udziatem w Programie;

Pragmatic Ad - PRAGMATICAD SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA z siedzibg
w Warszawie, pod adresem: ul. Putawska 145, 02715 Warszawa, zarejestrowana przez Sgd
Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sgdowego, KRS: 0000694503, NIP: 5272820694, REGON: 368298879, o kapitale zakladowym
w wysokoSci: 5 500,00 zt, prowadzgca Platforme za pomocg ktérej Reklamodawca prowadzi
Program;

Wynagrodzenie — majgce forme prowizji naleznej Partnerowi wynagrodzenie w ztotych
polskich, przystugujgce Partnerowi Mediowemu za czynnosci wskazane w Zleceniu, obliczane
w sposob wskazany w Zleceniu;

Akcja — pojedyncze dziatania marketingowe, ktére Reklamodawca zleca Partnerowi
Mediowemu, w ramach prowadzonej przez Reklamodawce Kampanii;

Kampania — zbiér dziatarn marketingowych, w tym Akcji, planowanych przez Reklamodawce,
w celu dotarcia do potencjalnych Klientéw;
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Zlecenie - przekazanie do wykonania Partnerowi Mediowemu poszczegdlnych czynnoSci w
ramach Kampanii;

Strony — Reklamodawca i Partner Medialny tgcznie;

Link referencyjny - indywidualny i przypisany do danego Partnera Mediowego link, za
pomocg ktérego identyfikowany jest w Programie kazdy Partner.

I1l. UCZESTNICTWO | WARUNKI PRZYSTAPIENIA DO PROGRAMU PARTNERSKIEGO

1.

w

Warunkiem uczestnictwa w Programie jest:

a. wypetnienie formularza zgtoszeniowego dostepnego na stronie
Sklepu www.medidieta.pl;

b. zapoznanie si€ i zaakceptowanie niniejszego Regulaminu i regulaminu
Platformy;

c. spefnienie nastepujgcych wymagan technicznych:

i.  komputer lub urzgdzenie mobilne z dostepem do Internetu,

ii. dostep do poczty elektronicznej,

iii.  najnowsza wersja przeglgdarki internetowej Microsoft Edge, Firefox,

Chrome, Opera lub Safari,

iv.  wigczenie w przegladarce internetowej Cookies oraz Javascript,

v.  program do odczytu plikéw formatu PDF.
Celem Programu Afiliacyjnego jest zwiekszenie liczby Klientéw i sprzedazy Towaréw w
Sklepie www.medidieta.pl.
Udziat w Programie i wypetnienie formularza rejestracyjnego jest bezptatne.
Partner Mediowy, chcgc uczestniczy¢ w Programie, wypetnia i wysyta formularz
rejestracyjny wprowadzajgc dane zgodne ze stanem faktycznym. Po otrzymaniu przez
Reklamodawce formularza i weryfikacji, czy Partner Mediowy spetnia warunki, o
ktérych mowa w ppkt. 1 powyzej, Reklamodawca wysyta do Partnera Mediowego
wiadomosc elektroniczng z informacjg o zakwalifikowaniu sie do Programu. Umowa
uczestnictwa w Programie Afiliacyjnym zostaje zawarta w momencie przestania przez
Reklamodawce wiadomosSci, o ktérej mowa w zdaniu poprzednim.
Umowa uczestnictwa w Programie Afiliacyjnym zostaje zawarta na czas nieokreSlony i
moze byC wypowiedziana przez kazdg ze stron z zachowaniem 14 - dniowego okresu
wypowiedzenia przez oSwiadczenie kierowane odpowiednio na adres poczty
elektronicznej podany przez Partnera Mediowego lub w przypadku Ustugodawcy na
adres: kontakt@medidieta.pl
Reklamodawca moze zawiesi¢ lub wypowiedzie¢ Partnerowi Mediowemu
uczestnictwo w Programie Afiliacyjnym i rozwigza¢ Umowe z waznych powoddw. Za
wazne powody, uznaje sie w szczegdlnoSci:

a. powziecie podejrzenia co do naruszania przez Partnera Mediowego
niniejszego Regulaminu, Regulaminu Sklepu www.medidieta.pl bgdz
przepiséw powszechnie obowigzujgcego prawa lub zasad dobrych obyczajow,

b. gdy dziatania lub zaniechania Partnera Mediowego wptywajg negatywnie na
dziatalno$¢ Reklamodawcy, w tym godzg w jego dobre imi€ lub w inny sposdb
szkodg Reklamodawcy.
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V.

10.

11.

12.

13.

W przypadkach, o ktérych mowa w ppkt. 5 powyZej, Reklamodawca moze rozwigzaC
Umowe, po uprzednim bezskutecznym uptywie terminu wskazanym w wezwaniu do
zaprzestania naruszen.

W przypadkach rozwigzania Umowy, o ktérych mowa powyzej lub zawieszenia
uczestnictwa w Programie, Ustugodawca niezwtocznie deaktywuje Linki Referencyjne
wygenerowane przez Partnera Mediowego, zawiesza Konto Partnera Mediowego oraz
zaprzestaje naliczania Wynagrodzenia przystugujgcego Partnerowi Mediowemu.
Zakonczenie uczestnictwa w Programie Afiliacyjnym nie prowadzi do utraty
zebranego, a niewyptaconego Wynagrodzenia.

Reklamodawca, poinformuje Partneréw o zakonczeniu Programu za poSrednictwem
Platformy lub poczty elektronicznej. W przypadku Konsumentdéw, Reklamodawca
wypowiada Umowe uczestnictwa w Programie 14-dniowym terminem
wypowiedzenia.

Z chwilg ogtoszenia zakohczenia Programu, Reklamodawca deaktywuje Linki
referencyjne.

W terminie 14 dni od dnia ogtoszenia zakonczenia Programu, Partnerzy mogg ztozy¢
wniosek o wyptate naliczonego Wynagrodzenia. Wyptata Wynagrodzenia nastepuje
zgodnie ze Zleceniami oraz pkt VII niniejszego Regulaminu.

W przypadku zakonczenia Programu, Partnerowi Mediowemu nie przystugujg zadne
roszczenia, z wyjgtkiem prawa do Wynagrodzenia naliczonego w zwigzku z przyjetymi
Zleceniami.

AKCJE

Po przystgpieniu do udziatu w Programie, Partner Mediowy moZe podejmowac Akcje
na podstawie Zlecen.
Reklamodawca okreS$la w Zleceniu, jakie Akcje moze podejmowac Partner Mediowy
w ramach Kampanii.
W ramach jednej Kampanii, Reklamodawca moze przekaza¢ Partnerom Mediowym
dowolng liczbe Zlecen.
Warunki dokonywania poszczegdlnych Akcji wskazane sg kazdorazowo w Zleceniu.
Reklamodawca moze w szczegblnoSci zleci¢ Partnerom Mediowym dziatania
polegajgce na umieszczeniu Linku referencyjnego w szczegdlnoSci w:
a. banerach reklamowych na prowadzonej przez siebie stronie internetowej w
postaci obrazu lub video, logo Reklamodawcy;
tekstach zamieszczanych na stronach internetowych Partnera Mediowego,
c. wiadomosSciach przesytanych pocztg elektroniczng, kierowanych do
odbiorcow dziatalnosci Partneréw Mediowych.
Reklamodawca moze réowniez zleci¢ Partnerom Mediowym wygenerowanie kodéw
rabatowych, w postaci ciggu liczb lub znakéw, uprawniajgcych do znizki w Sklepie
Reklamodawcy (dalej jako: , kody rabatowe”).
Reklamodawca moze zlecaC rowniez Partnerom Mediowym inne Akcje w ramach
prowadzonych przez siebie Kampanii. Ustalenia dot. takich dziatah ustalane sg
indywidualnie ustalane z Partnerami Mediowymi.
Partner Mediowy przeprowadza Akcje we wskazanym w Zleceniu terminie, pod
warunkiem przekazania przez Reklamodawce niezbednych do przeprowadzenia Akcji



materiatdw promocyjnych. W przypadku, gdy Reklamodawca nie dostarczy
materiatow, o ktérych mowa w zdaniu poprzednim, do terminu wskazanym w
Zleceniu, Partner ma prawo wstrzymac sie z dokonaniem Akgji.

9. Partner Mediowy jest zobowigzywany do dokonywania Akcji zgodnie ze wszystkimi
materiatami promocyjnymi udostepnionymi przez Reklamodawce. W szczegdlnosci,
Partner Mediowy jest zobowigzany dokonywacC Akcji, w sposéb zgodny z przepisami
obowigzujgcymi w chwili przeprowadzania Akcji.

10. Partner Mediowy nie moze dokonywacC Akcji, w sposdb, ktory zagrazatby
wizerunkowi Reklamodawcy, w szczegdlnosci przekazujgc nieprawdziwe informacje
na temat reklamowanych Towardw, w szczegdlnoSci w zakresie wia$ciwo$ci Towarow.

V. ZLECENIA

1. Reklamodawca przekazuje Partnerom Zlecenia na Akcje, ktére planuje w ramach
Kampanii.

2. Zlecenie jest przekazywane Partnerom w formie elektronicznej.

3. Partnerzy mogg przyjmowacC dowolng liczbe Zlecen, ktére zostaty im udostepnione.

4. Reklamodawca w ramach Kampanii moze udostepniaC Zlecenia:

a. publiczne, w ktérych moze uczestniczyC kazdy Partner;

b. dla wybranych Partneréw, gdzie wybrani przez Reklamodawce Partnerzy
otrzymujg Zlecenia na Akcje;

c. Zlecenia stworzone tylko dla jednego Reklamodawcy.

5. Partner ma prawo do nieprzyjecia Zlecenia oferowanego przez Reklamodawce.

6. W przypadku zakonczenia Programu, Reklamodawca wypowiada wszystkie Zlecenia z
14-dniowym terminem wypowiedzenia.

7. Partner Mediowy moze przekazaC Zlecenie do realizacji innej osobie fizycznej lub
prawnej (dalej jako: ,,Podwykonawca”).

8. Partner Mediowy odpowiada za wykonanie Zlecenia przez Podwykonawce jak za

swoje dziatania lub zaniechania.

VI. PLATFORMA

1.

3.

Reklamodawca udostepnia Partnerowi Mediowemu Platforme, za pomocg ktérej
Partner Mediowy dokonuje Akcji, zgodnie ze Zleceniem, w tym generuje Link
Referencyjny.
Konto Partnera Mediowego jest zaktadane na podstawie danych wskazanych przez
Partnera Mediowego w formularzu zgtoszeniowym, po akceptacji regulaminu
Platformy.
Warunkiem zatozenia Konta Partnera jest:

a. zawarcie Umowy o Swiadczenie Ustugi uczestnictwa w Programie;

b. spetnienie przez Partnera warunkow uczestnictwa w Programie, o ktdrych

mowa w pkt. Il ppkt 1.

Umowa o Swiadczenie Ustugi Swiadczonej drogg elektroniczng jest zawierana
pomiedzy Partnerem Mediowym a Prgamatic Ad z chwilg przestania potwierdzenia, o
ktorym mowa w pkt. 11l ppkt 3.



5. Partner Mediowy jest zobowigzany korzystaC z Platformy zgodnie z niniejszym
Regulaminem oraz regulaminem Platformy.

6. Partner Mediowy otrzymuje dane dostépowe do Platformy po zawarciu Umowy o
uczestniczeniu w Programie Afilicyjnym za poSrednictwem poczty elektronicznej, na
adres e-mail wskazany w formularzu zgtoszeniowym.

7. Warunki dziatania Platformy, informacje o kontach utworzonych dla Partneréw
Mediowych i innych funkcjonalnoSciach Platformy sg wskazane w regulaminie
Platformy.

VII. WYNAGRODZENIE

1. Partnerowi Mediowemu, za zlecone Akcje przystuguje Wynagrodzenie.

2. Sposdb naliczania Wynagrodzenia za Akcje jest wskazany w Zleceniu, zgodnie z
metodami wskazanymi w zatgczniku nr 1 do niniejszego Regulaminu.

3. Do naliczenia Wynagrodzenia niezbedne jest postugiwanie sie przez Partnera
Mediowego Linkiem referencyjnym.

4. Wynagrodzenie nalicza si€ po weryfikacji przez Reklamodawce przeprowadzonej
przez Partnera Mediowego Akcji, zgodnie ze Zleceniem.

5. Wysoko$¢ Wynagrodzenia Reklamodawca wskazuje w Zleceniu.

6. Reklamodawca moze ustali€ z Partnerem Mediowym inne niZ wskazane w zatgczniku
nr 1 do Regulaminu, metody naliczania Wynagrodzenia.

7. Informacje o zgromadzonym Wynagrodzeniu dostepne sg na Platformie, po
zalogowaniu si¢ do Konta Partnera Mediowego.

8. Partner Mediowy moze dysponowaC Wynagrodzeniem zgromadzonym na jego
Koncie Partnera poprzez wypfate, ktérej dokonuje Reklamodawca na rzecz Partnera
Mediowego.

9. Partnerowi Mediowemu przystuguje prawo otrzymania wyptaty Wynagrodzenia od
Reklamodawcy, po zgromadzeniu minimalnej kwoty uprawniajgcej do wyptaty, w
wysokosci 100 zt brutto. W momencie zgromadzenia minimalnej kwoty wyptaty
Reklamodawca wypfaci, przystugujace Partnerowi Mediowemu Wynagrodzenie. W
celu otrzymania wyptaty Wynagrodzenia Partner musi poinformowac Reklamodawce
o checi otrzymania wyptaty Wynagrodzenia, zgtaszajg takg dyspozycje Reklamodawcy
za posrednictwem poczty elektronicznej wystanej na adres kontakt@medidieta.pl.

10. Warunkiem wyptaty Wynagrodzenia jest zawarcie z Reklamodawcg odrebnej umowy
o dzieto lub umowy wspétpracy oraz wskazanie numeru rachunku bankowego

11. Wypfata Wynagrodzenia nastepuje w terminie do 45 dni roboczych od dnia
podpisania umowy, o ktérej mowa w ppkt 10 powyzZe;j.

12. Partner Mediowy uczestniczgcy w Programie Afiliacyjnym moze uzyskiwa¢ przychéd
podlegajgcy opodatkowaniu zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

VIil. PRAWA | OBOWIAZKI PARTNEROW MEDIOWYCH

1. W ramach uczestnictwa w Programie kazdy Partner Mediowy udostepnia z
poszanowaniem zasad ochrony danych osobowych.



2. Partner Mediowy zobowigzany jest do realizacji Umowy zgodnie z obowigzujgcym
porzgdkiem prawnym, dobrymi obyczajami, postanowieniami niniejszego Regulaminu
oraz Regulaminu Sklepu www.medidieta.pl, regulaminu Platformy, jak rowniez
posiadania wszelkich praw do treSci jakimi postuguje sie realizujgc Umowe.

3. Niedozwolone jest podejmowanie przez Partnera Mediowego dziatan
wprowadzajgcych w btgd, stanowigcych czyn nieuczciwej konkurencji lub nieuczciwg
praktyke rynkowg, a w szczegdlnoSci:

a. naruszajgcych godnosc ludzka;

b. dyskryminujgcych ze wzgledu na rase, pteC, orientacje seksualng lub

narodowos¢;

ranigcych przekonania religijne lub polityczne;

zachecajgcych do naruszania lub tamania prawa;

nawotujgcych do nienawisci;

zagrazajgcych fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi

matoletnich;

g. sprzyjajgcych zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczenstwu lub
ochronie Srodowiska;

h. promujgcych system sprzedazy lawinowej;

i. wprowadzajgcych Klientéw w btgd w sposéb mogacy wptyngé na jego decyzje
co do skorzystania ze Sklepu www.medidieta.pl, w tym w szczegdlnoSci
wprowadzac€ Klientow w btgd, wskazujgc podczas swoich dziatah
marketingowych, Ze Towary majg dziatanie lecznicze;

j-  naruszajgcych prawa autorskie lub inne prawa wtasnosci intelektualnej czy tez
zachecajgcych do famania praw autorskich, w tym réwniez poprzez
udostepnianie informacji lub materiatéw moggcych stuzy¢ naruszeniu praw
autorskich lub innych praw wiasnoSci intelektualnej;

k. stanowigcych przestepstwo lub wykroczenie w rozumieniu obecnie
obowigzujgcego prawa;

|. polegajgcych na przeprowadzaniu Akcji na stronach internetowych w
serwisach moggcych negatywnie wptywacC na wizerunek Reklamodawcy, w
tym stronach internetowych dostepnych tylko dla petnoletnich uzytkownikdow.

4. Zakazane jest dostarczanie treSci bezprawnych w ramach Programu Afiliacyjnego.

5. Niedozwolone jest stosowanie urzgdzen, programow czy jakichkolwiek systemow,
ktére powodujg nieuzasadnione naliczanie Wynagrodzenia.

6. Partnerzy Mediowi sg zobowigzani stosowac sie do wytycznych w zakresie
prowadzenia Kampanii reklamowych zgodnie z regulaminami platform internetowych
(np. Facebook, Google, Instagram) za pomocg ktérych przeprowadzajg poszczegdlne
Akcje.

7. Partnerzy Mediowi sg zobowigzani odsytaC potencjalnych Klientéw Sklepu jedynie do
stron internetowych Reklamodawcy.

8. Odpowiedzialno$¢ za dziatanie Platformy, w tym przeprowadzanie praca
konserwacyjnych ponosi Prgamatic Ad.

9. Strony nie ponoszg odpowiedzialno$ci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
Umowy lub Zlecenia, jesli niewykonanie lub nienalezyte wykonanie Umowy lub
Zlecenia jest nastepstwem dziatania sity wyZszej.

10. Strony nie ponoszg odpowiedzialnosci za utracone korzys$ci, ktére mogtyby osiggnac,
gdyby szkoda nie nastgpita.

S D oo
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11. Partner Mediowy ponosi odpowiedzialnoS¢ za przedstawiane przez siebie treSci przy
wykonywaniu Zlecenia, w szczegdélnoSci, gdy nie sg one zgodne z materiatami
informacyjnymi dotyczgcymi Kampanii, dostarczonymi przez Reklamodawce.
Reklamodawca nie ponosi odpowiedzialno$ci w zakresie, o ktérym mowa w zdaniu
poprzednim.

12. Partner Mediowy bedgcy Konsumentem moze odstgpi¢ od umowy uczestnictwa w
Programie bez podania przyczyny poprzez ztoZenie stosownego oSwiadczenia w
terminie 14 dni. Do zachowania tego terminu wystarczy wystanie o$wiadczenia przed
jego uptywem.

13. Partner Mediowy, o ktérym mowa w ppkt 9 powyZzej, moze sformutowac
o$wiadczenie samodzielnie bgdzZ skorzystaC ze wzoru oSwiadczenia udostepnianego
przez Reklamodawce na stronie Sklepu.

14. Termin 14-dniowy liczy sie od dnia, w ktérym doszto do zawarcia umowy uczestnictwa
w Programie.

15. Reklamodawca z chwilg otrzymania oSwiadczenia o odstgpieniu od Umowy przez
Konsumenta przeSle na adres poczty elektronicznej Konsumenta potwierdzenie
otrzymania o$wiadczenia o odstgpieniu od umowy uczestnictwa w programie
Polecen.

16. Prawo do odstgpienia od Umowy przez Konsumenta jest wytgczone w przypadkach
wskazanych w art. 38 Ustawy o prawach konsumenta.

IX. REKLAMACIE

1. Reklamacje dotyczgce Programu Afiliacyjnego mozna zgtaszaC pisemnie na adres
Reklamodawcy bgdz elektronicznie na adres poczty
elektronicznej: kontakt@medidieta.pl

2. Zgtoszenie reklamacyjne powinno zawieraC dane identyfikacyjne sktadajgcego oraz
opis zdarzenia bedgcego przyczyng reklamaciji.

3. Reklamacja rozpatrzona zostanie w terminie 14 dni od daty jej wptyniecia.

X. POZASADOWE SPOSOBY ROZSTRZYGANIA REKLAMACII | DOCHODZENIA ROSZCZEN

1. Partner Mediowy bedgcy Konsumentem posiada m.in. nastepujgce mozliwosci
skorzystania z pozasgdowych sposobdw rozpatrywania reklamacji i dochodzenia
roszczen:

a. jest uprawniony do zwrdcenia sie do statego polubownego sgdu
konsumenckiego dziatajgcego przy Inspekcji Handlowej z wnioskiem o
rozstrzygniecie sporu wyniktego z zawartej Umowy sprzedazy;

b. jest uprawniony do zwrdcenia sie do wojewddzkiego inspektora Inspekc;ji
Handlowej z wnioskiem o wszcz€cie posteépowania mediacyjnego w sprawie
polubownego zakonczenia sporu;

c. moze uzyskaC bezptatng pomoc w sprawie rozstrzygniecia sporu, korzystajgc
takze z bezptatnej pomocy powiatowego (miejskiego) rzecznika konsumentow
lub organizacji spotecznej, do ktérej zadan statutowych nalezy ochrona


mailto:afiliacja@twojcel.to

Konsumentéw (m.in. Federacja Konsumentdéw, Stowarzyszenie Konsumentéw
Polskich). Porady udzielane sg pod przez Federacje Konsumentéw pod
bezptatnym numerem infolinii konsumenckiej 800 007 707 oraz przez
Stowarzyszenie Konsumentdéw Polskich pod adresem
email porady@dlakonsumentow.pl;

d. ztozyC swojg skarge za poSrednictwem unijnej platformy internetowej ODR,
dostepnej pod adresem:

XI. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Przekazane w ramach Programu Afiliacyjnego dane osobowe Reklamodawca przetwarza
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa oraz zgodnie z Politykg prywatnosci
https://Medidieta.pl/polityka-prywatnosci

XIIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Niniejszy Regulamin jest nieprzerwanie doste€pny na Stronach Internetowych Sklepu,
w sposéb umozliwiajgcy jego pozyskanie, odtwarzanie i utrwalanie jego tresci
poprzez wydrukowanie lub zapisanie na no$niku w kazdej chwili.

2. O wszelkich zmianach niniejszego Regulaminu Reklamodawca powiadamia na stronie
gtéwnej www.medidieta.pl. Powiadomienie bedzie zawieraC zestawienie zmian i
termin ich wejScia w Zycie, przy czym termin ten nie bedzie krdtszy niz 14 dni od daty
powiadomienia.

3. W przypadku, gdy Partner mediowy bedgcy konsumentem nie akceptuje zmian
Regulaminu powinien zawiadomi¢ Reklamodawce, w ciggu 14 dni od daty
poinformowania o zmianie Regulaminu. Zawiadomienie Reklamodawcy o braku
akceptacji nowej treSci Regulaminu skutkuje rozwigzaniem Umowy.

Zatgcznik nr 1 do Regulaminu

Rodzaje modeli rozliczeniowych stosowanych w Zleceniach:

1. CPS (Cost per Sale) - Wynagrodzenie za zakup Towaréw Reklamodawcy przez
potencjalnego Klienta, za po$rednictwem Linku referencyjnego


http://ec.europa.eu/consumers/odr/
http://www.medidieta.pl

